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IIOAACHIOBAJIPHA 3AITHCKA

®paniy3bka MoBa € piHOIO [uist 6:iM3bko 70 MiJIBHOHIB 0Ci0, SIK Ipyroro
HEFO MOCIYTOBYIOThCS 11ie Oii3bko 70 MinbitoHiB; 100 MinbiHOHIB 0Ci0 B ychoMy
CBITI BUBYAIOTh ()paHIly3bKy MOBY SIK iHO3eMHY. HallioHaabHI MEHIIMHY, JUIs
SKUX (paHIly3bKa MOBa pinHa, npoxxkuBaroTh y benbrii, LlBeitnapii, Itamii.
VY JlrokcemOyp3i ppaHniry3pka MOBa € O(DiI[iiTHOIO Ta 000B’I3KOBOFO /151 BUBUCHHS
HapiBHi 3 HiMelbKoto. Kpim Toro, ppaHiy3bka MOBa € €TMHOIO O(DILIiHOI0 MO-
Boto 13 niepxkaB AppuKaHCHKOTO KOHTHHEHTY. B €Bpomni (¢paHIly3pKy MOBY BU-
KJIaJal0Th B YCiX HaBYaJIbHUX 3aKJ1ajax, 1 BoHa € 0(iliifHOI0 Ta pOOOUO0I0 MOBOIO
BCIX €BPONENCHKHX 1 OLIBIIOCTI MI>KHAPOIHUX YCTAHOB 1 OpraHizarii.

VY nepiox akTHBi3aLil MKAEP)KABHUX BIJTHOCHH, CTPIMKOTO IPOHHKHEHHS
mporieciB nrodatizaii B CyCrijibHe, MOTITUYHE Ta CKOHOMIUHE KHUTTS KOXKHOT
KpaiHH, TEXHIYHOTO Ta HAyKOBOT'O IIPOTPECY CHCTEMa OCBITH 3a3HA€ JOKOPIHHUX
3MiH 1 ()yHJaMEHTAIbHUX [IEPETBOPEHb.

Huni, ko YkpaiHa mparse yBIMTH /10 IPOBIIHUX CBITOBUX IHCTHTYTIB i
oprasizauii, IpueHATHCH 10 PI3HUX MacIITaOHUX IIPOrpaM ypsiIiB IPOBIAHUX
KpaiH CBITY, YiJIbHA POJIb BiZIBOANUTHCS BUBYEHHIO IHO3EMHUX MOB Y Pi3HHX aclieK-
tax. [Iporec cy4acHOro HaB4YaHHS y BHUILMX HaBUAIBHHMX 3aKJIaZax XapakTe-
PH3YETHCSL CTYIIHYACTICTIO Ta MOCIIIOBHICTIO, 10 3HAYHO CIIPUSiE 3700yTTIO
BCEOXOIUTIOIOYHX 3HAHb 3 00paHOi CIeiaIbHOCTI.

HapuanpHa gucrmmmiina “@panHiry3pka AioBa MoBa” 1y OakaiaBpiB BUBYA-
€ThCS BIAMOBITHO /IO TUTIOBOT IPOTPaMH Ta METOIUYHIX PEKOMEHAAIIH 1 B pasi
3aCTOCYBaHHS ii TS CTYJICHTIB 3209HOI Ta TUCTaHIIIHOT (popM HaBUaHHS HEMOB-
HUX CHeNialbHOCTEH nepe1dayae BUKOHAHHS HUMHU KOHTPOJIBHHX 3aBAaHb.

[Iporpama crnpsiMoBaHa Ha JOCSTHEHHS! KOMIUIEKCHOI METH IIPU BHBUYCHHI
(paHIy3pK01 MOBH 1 Iepeidavae Taki 3aBIaHHS, sIK (HOpMyBaHHS BMiHb 1 HABH-
YOK POOOTH 3 TEKCTaMH PO ECIHHOTO HAIPSIMY, 30KpeMa PO3BHHEHHS HABHYIOK
IIBUAKOTO Ta aHAIITHYHOTO YNTAHHS, BMIHHS MIEPE/IaBaTH 3MICT TEKCTY y CKO-
POYCHOMY, CTPYKTYPOBaHOMY Ta Iepedpa30BaHOMY BUIVISI/I1; PO3BUHEHHS HABH-
YOK HepeKIIay: yCHOTO (ITiArOTOBIEHOTO Ta HEIliATOTOBJIEHOTO) Ta IIMCHMOBOTO
3 (paHIly3pKOi MOBH Ha YKPAiHCHKY 1 HaBIIaKW; PO3BUHEHHS HABUYOK YCHOTO
(T ATOTOBICHOTO Ta HEMATOTOBIICHOT0) MOBJICHHS B MeKaX MpodeciiftHoi Tema-
THKH.

Haiironossire 3aBgaHHs — IIPAKTUYIHE OBOJIOMIHHS (PPaHITY3HKOIO TLTOBOIO
MOBOIO Ta BUKOPHUCTAHHS 3[00YTHX 3HAHB y CIIIKYBaHHI 13 3apyOiKHIMU TapT-
HEepaMH.

HapuaneHuii Kypc po3paxoBaHO Ha CTY/JICHTIB 3 IEBHUM PiBHEM 3HaHH (hpaH-
I[y3bKOI ILITOBOT MOBH 1 € JIOTIYHUM IIPOJOBKEHHSM IIPOLECY BUBYCHHS (paH-
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I[y3bKOT MOBH, OCKUIBKH Tiepe0ayae MOMOBHEHHS CIOBHUKOBOTO 3amacy JeK-
CHUKOI0 MPO(eCiiHOrO CIPSIMYBaHHS 1 BJJOCKOHAJICHHS Ta 3aKPIMJICHHS 3HAHD 3
rpamaTvku (GpaHIy3bK0l MOBH.

3azus 3a0e31e4eHHs JOCATHEHHS! KOMIUIEKCHOT METH y MPOolieci BUBYEHHS
HaBYaJILHOTO Kypcy Hiepe0ayatoThCs TOBTOPEHHS 1 3aKpiIUIEHHs TpaMaTHYHOTO
Mmarepiaity, IKHil CTY/IEHTH BIAIIPAIbOBYIOTh CAMOCTIHHO, @ TaKOXK anpooaris
HIJISIXOM aKTHBHOTO 1 3aCTOCYBaHHS ITPU MEPEKIIAJIi iIHO3EMHOIO MOBOIO 1 BiJIb-
HOTO TMepeKyIaay HeaJanToBaHOl JiTeparypu 3a (paxoM 3 iHO3EMHOI MOBH Ha
pinny.

Marepiaii, 0 IPOIIOHYETHLCS IO BUBYEHHSI, 3a0e311euye MOBHE BIAIPALIO-
BaHHs 0ararboX 3arajibHHX i crenudiyHUX JUIOBHX cuTyaulid. Marepianu
HIJITOTOBJICHO 38 CyYaCHUMH JPKEPEIaMH, BKITIOUAIOUYH J1JIOBY KOPECIIOH/ICHIIII0
peasibHO icHYI04HX (DipM Ta YCTAHOB.

CryzneHTH 0CBITHBO-KBaJTi (hiKalliHHOTO PiBHS “‘0aKanaBp’ MOBUHHI 3aCBOITH
1 BMITH BUKOPUCTOBYBATH HaBEICHUI 1Al JICKCHYHUH MaTepiall.

HABYAJIbHO-TEMATHYHHH ITVIAH
6UBUECHHSA OUCUUNJITHU

“IHO3EMHA /IIV/IOBA MOBA (PPAHL]Y3bKA)”

Ne Hazga Temn
op.
1 Bumn ninoBoi moxkymeHTarii
2 CrpaxyBaHHs
3 MapkeTHHr
4 Bucrasku i spmapku
5 IIeperosopu
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IIPOTPAMHHH MATEPIAJT
00 6UGUEHHSA OUCYUNITHU

“IHO3EMHA JI/IOBA MOBA (®PAHIIY3bKA)”

Tema 1. Buou 0inoeoi ookymenmauii
(Les types de la documentation commerciale)

[TnaTi>kHi TOKyMEHTH.
Hupkymsp.

KonTpakT.

VYrona.

CraryT.

Jlimepamypa [1-19]

Tema 2. Cmpaxysanna (L’assurance)

Icropis cTpaxyBaHHSI.
Bunu ctpaxysanHs.
JoroBip crpaxyBaHHs.
CrpaxyBanus y ®panuii.
CrpaxyBaHHs B YKpaiHi.

Jlimepamypa [1-19]

Tema 3. Mapkemune (Le marketing)

[Ilo Take MapKeTHHT.

EBomtorist MapkeTHHTY.

TonoBHE MpH3HAYEHHSI MAPKETHHTY.
IIpsiMuil MapKeTHHT.
MixxHapOoIHUI MapKETHHT.

Jlimepamypa [1-19]

Tema 4. Bucmaexku ma apmapku (Les expositions et les foires)

Oprasi3aris BUCTaBOK 1 IpMapoK.
BucTaBku sIK BU peKiIami.
BucraBka-niponax.

Spmapku.
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HaiiBigominti sipMapku CBITY.
BucraBku TOCSITHEHD Y KOHKPETHIH rarysi.

Jlimepamypa [1-19]

Tema 5. Ilepezosopu (Les niigociations)

Oprasi3aris meperoBopis.
Y4acHHUKH MIeperoBopis.
Bumn neperoBopis.
Kpyromii crin.
[IpoBeneHHs neperoBopis.
[lincymxu meperoBopis.

Jlimepamypa [1-19]

BKA3IBKH /10 BUKOHAHHA
KOHTPOJIBHOI'O 3ABJJAHHA

3riflHO 3 HABYAJILHUM ILJIAHOM CTYACHTH 3a0YHOT Ta IUCTAHIIHOT (opm
HABYAHHS BUKOHYIOTh KOHTPOJIbHI 3aBIaHHS.

B okpemoMy 30IIUTI CTyIEHT 3a3Ha4a€e CBOE MPIi3BHILE, iM s, IO OATHKOBI,
IHIEKC TPYIU Ta HOMEP KOHTPOJBHOIO 3aBiaHHs. [Ipu HamucaHHI 3aBIaHHS
000B’I3KOBO 3QJIMIIIATH IOJIS IS 3ayBAXKCHB 1 BKa31BOK BHKJIA/1a4a.

PoGoTa Mae OyTv BUKOHaHA B YiTKO BU3HAYEHHI TEPMiH 1 opopmileHa Bif-
MOBITHO JI0 BUMOT.

[TinroroBka 10 BUKOHAHHS KOHTPOJILHOTO 3aB/IaHHS OXOILUIIOE ONPAIFOBAHHS
TEKCTY, 110 BKJIIOYAE YUTAHHS BrOJOC 3 JIOTPUMAHHIM OCHOBHHX IPAaBUII YH-
TaHHS, NepeKiaj] PiAHOI MOBOIO Ta 3ay4yBaHHS HE3HAHMOMMX CIIiB, TOBHE
PO3yMIHHS IIPaBUJI CIOBOTBOPEHHS, TPAMaTHYHHX TPaBHJI, IPABUII TOOYI0BH
CKJIQJIHUX pe4eHb (PpaHIly3bKOI0 MOBOIO.

Jnsi BUKOHAHHSI KOHTPOJIBHUX 3aBJIaHb JIOIIJILHO BUKOPHUCTOBYBATH Pi3HI
JoKepesa 31 CUCKY PEKOMEHI0BAHOT JIITepaTypH.
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KOHTPOJIBHI 3ABJAHHA
Hepuiuit pix naguanns
Bapianm 1
1. Ilepexnadims yKpaincokoio Mo6oio i nocmagme 5 3anumans 00 MeKcmy.

Lacirculaire

La circulaire est un type des lettres par lequel une entreprise transmeta un
grand nombre de correspondants une communication identique.

Bien gu’'on cherche souvent, pour flatter les destinataires, a lui donner l'allure
personnelle, elle est le plus souventimprimune.

On s’adresse au client par la majuscule M., complitiie ou non, selon le cas,
par les autres lettres de Monsieur, Madame, Messieurs, Mesdames. On peut
donner a la circulaire un certain ton de bonhomie en imprimant: Monsieur et
Cher Client.

Voici les principaux cas oy I'on envoie une circulaire:

1. fondation ou transformation d’'une Maison ou d’une succursale;

2. changementd’adresse ou de raison sociale; agrandissement ou ouverture
de nouveaux rayons;
avis de passage d’'un voyageur;
circulaires de saison;
avis et rapports divers (convocation d’actionnaires, annonce d’emission);
offre de services, annonce de soldes.

(SN

2. Cknadimv 06a yupkynapu 3 npueooy.

1. LaBanque X. fait savoir a ses clients et correspondants gu’elle est
transformiie en une Socirti anonyme.

2. LaMaison Gitrard et C* annonce a sa clientvle qu'elle a diminagi et est
alline s'tablir 23, Bd des Italiens, Paris, dans des locaux plus vastes.

3. Ilepeknadims ppanyysvkoro moesoro.
[oBimomisieMo, IO Tics 3HAYHUX 3MiH MH ITOHOBIIOEMO POOOTY HAIIol

¢ipmu. 3po0neHi 3MiHH CIIPUATHMYTh SKOMOTa SKiCHIIIOMY 3aJ0BOJICHHIO
BUMOTH HAIIUX KJIIEHTIB.
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3 METOIO MOJIIIEHHS MICIISIPOAAKHOTO CEPBICY NP Hawlii BipMi npaitoe
KOHCHUTHAIIWHUN CKJIa/l 3alIaCHUX YaCTHH, MNOCTaBKa SIKMX BUKOHYBATHMETHCS
6e3 3aTpUMKH.

Jsikyemo 3a 10Bipy, siKy By BUsIBISUIM TpUBaJIMi 4ac, 1 J03BOJIBTE 3aleB-
HHUTH, IO U y nojansiioMy Bu Oyznere 3a/10BoJIeHI piBHEM HALIOro 00CIyro-
BYBaHHS, a TaKOX SIKICTIO 3allaCHUX YaCTHH.

Bapianm 2

1. Ilepexnadimp yKpaincokoio Mogeoio i nocmagme 5 3anumans 00 MEKCmy.
L’historique des assurances

Historiguement, c’est I'assurance maritime qui, la premivire, a connu des
dinveloppements significatifs en France. En 1681, I'ordonnance de Colbert
marque une date importante du droit des assurances maritimes. L’assurance-
incendie est nite a Londres en 1666, mais il a fallu attendre la seconde moitin du
XVIlil-e sinucle pour qu'un mouvement semblable s'observe en France. Risque
maritime, risque incendie, risque dicus, telles furent donc les voies pionninres
de l'assurance. Portiie par 'essort iconomigque ettechnigque, l'assurance aconnu,
a partir du XIX-e sincle, un dinveloppement considiirable.

Avant la seconde guerre mondiale le secteur de 'assurance en France se
caractwrisait par la prsmminence de la branche-vie, suivie de 'automobile, des
accidents du travail et de la couverture de l'incendie.

Mais la piriode qui s’ouvre alors va connaotre un accroissement considirable
du parc automobile. La progression de la branche de 'assurance-automobile
ntait constante et devient obligatoire en 1958. Pour 1993 'encaissement sur les
contrats d’'assurance en cas de vie a it multipliv par dix pour atteindre 289.4
milliards de F.

Depuis le dinbut des annies 90 l'assurance-vie est fortement concurrencie
sur le march franzais par 'assurance IARD, distriburie surtout par les banques.
La bancassurance et I'mmergence d’autres canaux de distribution dans
'assurance sont des traits caractiristiques de 'assurance fransaise a I'neure
actuelle.
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2. Iepexnadimp mepminu ppanuy3vkoio moeoio.

HananHs ctpaxoBoi HOCIIYTH; YKIIACTH JIOTOBIp PO CTpaxyBaHHs; HaOpaHHs
CHJIM TOTOBOPY MPO CTPAXyBaHHsI; CTPaXyBalbHUK; CTPAXOBHUI areHT; CTPaXOBUii
BHIIAJIOK; CBiZlO]_[TBO PO CTpaxyBaHHA, Saraani YMOBH CTpaxyBaHHs; 3aB/IaBaTU
30MTKIB TPETIM 0CO0aM.

3. IHepexnadimv mepminu yKpaincbKow Mo6010.

L’assurance-vie; 'assurance-incendie; 'assurance tous risques; l'assurance-
cridit export; 'assurance insolvation; 'assurance-accident; 'assurance-foire;
'assurance-prospection; 'assurance-automobile; 'assurance-dommage;
l'assurance-responsabiliti.

Bapianm 3

1. Bcmasme 3amicmb nponyckie y mekcmi neo0Xioni mepminu i nepe-
K1a0ims mexkcm yKpaincoKow Moeoio.

Marketing; consommateurs; stratigies; distribution; marchia; exigences; prix;
fonctions; commercialisation; publiciti; production; communication; intirkts;
mise en oeuvre.

Trois approches du marketing

Les thioriciens du marketing ont dinveloppit, a partir des annites vingt, trois
grandes approches du marketing bien diffiirencines.

La premivre fut Fapproche fonctionnelle, la plus classique des trois. Elle est
centriie sur la ... proprement dite: dirtermination des prix, des ...,dela ..., du
“packaging”. Elle reste soumise a la fonction reine de I'entreprise: la ... .

La seconde fut 'approche institutionnelle, qui sipare radicalementles ... de
marketing et de production. ... et commerciaux pusent ici — directement et
indirectement — sur les dicisions de I'entreprise, et la production doit tenir
compte des ..., des habitudes ou des ... du marchi.

La troisiume est le marketing-management, formuli par le thiioricien
amwricain Philip Kotler. Il distingue cing phases: 'analyse des opportunitits de
marchi, le ditveloppement des ... de marketing, la planification des tactiques et
leur ..., le contrcple de I'action globale du marketing. Le point capital est toujours
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larecherche du meilleur iquilibre entre le ..., le produit, la ... et la ..., pour aboutir
a leur combinaison (marketing-mix) la plus opportune.

En quelques dicennies, on est ainsi passi d'un ... considinrin comme la
meilleure maniure de bien prissenter des produits a un marketing actif,
dynamique, moteur de la vie de I'entreprise.

2. Ilocmaseme 5 3anumans 00 mexcmy.

3. ITiobepimv 00 mepminie y 1i6itll KOTOHYI CUHOHIMU 3 NPABOT KOTIOHKU.

Le but L'usager

Les prospects L’investigation
L'utilisateur Lacible

La prospection L'coulement
Lesmitthodes Le fractionnement
Le conditionnement Lestechniques

La segmentation L'emballage

La commercialisation Les clients potentiels
Bapianm 4

1. Ilepexnadimp yKpaincokoio Mo6oio i nocmagme 5 3anumans 00 MEKCmy.
Qu’appelle-t-on niigocier?

La nngociation commerciale est avant tout la recherche d’'un compromis,
en admettant bien sbir que les deux parties aient une attitude coopurative. Ce
compromis est le risultat d’'un processus qui a comme point de dipart deux
intirkts souvent divergents. Les deux parties veulent obtenir quelque chose:
I'une un produit ou un service (acheteur) et I'autre une contrepartie financiure
(le vendeur). Dans une situation oL les deux partenaires adoptent une attitude
coopurative (et non pas compiititive), on peut raisonnablement parler d’'une
issue positive avec deux gagnants. Dans ce cas, les deux partenaires seront
satisfaits de 'accord commercial conclu et de la relation humaine itablie entre
eux. Dans le cas contraire — attitude compititive — on peut imaginer une issue
ningative avec un gagnant et un perdant. Le gagnant profitera cette fois-ci, mais
s’alinnera vraisemblement son partenaire a 'avenir. Voila pour une situation
monoculturelle.

10
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Lorsgue la nigociation met en prissence des acteurs de cultures diffiirentes
ne parlant pas la mkme langue et ayant des habitudes culturelles diffirentes, le
compromis a atteindre devra ktre lui aussi culturel. Les parties devront sortir
gagnantes de ce processus au plan culturel ngalement. Cela signifie que les
partenaires devront cinder quelque peu de leur attitude ethnocentrique,
monoculturelle. C'est-a-dire, il faut, tout en restant soi-mkme, aller a la rencontre
de l'autre et atteindre un compromis, viser a une synthuse des diffirences
culturelles en priasence.

2.

Ilepexnadims panyysvkoio mosoro.

. JIBa HammMX CriBpOOITHHUKIB CTAKYBAaTUMYTHCSI 32 KOPIOHOM, IPUIOMY

onuH y ®Opanuii, npyruit — y benbrii.

. Y 3B’s13Ky 3 TUM, IO NaH X. HE BUKOHYBAB Ha BiJIIOBIIHOMY PiBHi CBOi

000B’sI3KH, MO0 3BIILHEHO.

. Bu moBinomuinu mpo Bi3WT BalIoro ImpejicTaBHUKa 10 bproccento, ane

HE 3a3Ha4MJIU HOT0 METY.

. Ockinbku (ipMa Mae BEJUKI KOIITH, MU MOXXEMO HaJlaBaTH MUIbIH

HAIIUM KJIIEHTaM.

. IIporokon Oyno ckilaJieHO y TPHOX NPUMIPHUKAX TPhOMa MOBaMH,

MIPUYOMY BCl BOHH 1JICHTHYHI.

.Y 3B’513Ky 3 Ofiep)KaHHIM HEraTUBHUX BIATYKIB ITPpo poboTy dhipMu Mu

BiJIMOBJISIEMOCH BiJl TIOMIEPE/IHIX JJOMOBJICHOCTEH.

. Ilicns Bakkoro rnovarky cripasu GpipMH il JoOpe, MOXKHA YKIaIaTH

KOHTDAKT.

Oco0a, sIKy MU IIIyKaeEMO Ha I[fO TI0Ca/Ty, TOBUHHA 3HATH TPH MOBH.
Mu He pexomeHyeMo Bam Betynaru y BitHOCHHH 3 (ipMaMu i3 cyM-
HIBHOIO KPEIUTOCITPOMOXKHICTIO.

Hawm BitomMo, 1110 1110 000y OYyJI0 3BUIBHEHO 3 MONEPEIHBOTO MiCIIs pO-
00TH 32 HECYMJTIHHE CTaBJICHHS JI0 BUKOHAHHSI CBOiX 000B’SI3KiB.

Bcmaeme npukmemnuku y 6i0nogionomy cmyneHi nopieHaHHA.

Ce produit est (uaiikparmmii) a I'exposition.

La traduction de cette lettre de demande est (ripumii) que la traduction
du certificat de garantie.

C’est (naiikpauii) interprute de notre compagnie.

Ces rifrigirateurs sont (xait6inbiii) et (Haiineresiiri).

11
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5. Il est (crapmmit) que son frure et sa soeur est (maiimosnoma).
6. Le Dnipro est le fleuve (uaii6insina) de I'Ukraine.
7. Aujourd’hui le temps est (ripmra) qu’hier.

/Ipyeuii pik naguanusa
Bapianm 1

1. Ilepexnadimb mexcm yKpaincbKow mMo8o10.
Latable ronde

On organise une table ronde essentiellement pour comparer des ides et
pour rchanger des informations a propos d'un problvme particulier. Cette forme
de travail de groupe doit diboucher sur une dicision suivie d’action. Une table
ronde s’organise en trois temps: la priparation, le diiroulement et le compte
rendu.

La priiparation:

Les participants: entre six et dix spicialistes du problume abordin et un
animateur.

Led{tiroulement:

L'ouverture de la rtiunion: Duriie: 5 a 10 minutes. L'animateur prizsente les
diffirents intervenants, puis il prircise le sujet du diibat et I'objectif final de la
table ronde.

L’expost de la mithode de travail. Durie: 5 a 10 minutes. Les participants
et 'animateur conviennent du mode de fonctionnement qui leur semble le plus
adaptv a la risolution du problume.

Le diibat. Durne: 2 heures au plus. L'animateur ouvre le diibat et distribue la
parole aux diffirents intervenants qui diveloppent leur point de vue sur la
question. Les autres participants peuvent ensuite poser des questions pour
approfondir le sujet.

La conclusion. Durize: 5 minutes. On fait la synthuse des opinions qui se
sontmanifesties.

Lecompterendu.

Une table ronde se solde par un risultat concret. Une synthuse de ce quis'y
est dit est rindigie par 'animateur ou un secriitaire de siiance. Elle estremise a
chacun des participants.

12
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2. Cknadimp 00KNAOHUIL NAAH NPOBEOEHHS KPY2/1020 CHIONY 3 NEBHO20
RUMAHHA [3 3A3HAYEHHAM 0amu, Micys NPoeedeHHs, Ki1bKOCMi y4acHUKIg,
ix cmamycy ma énache 3acioanus.

3. 3aminimo KodcHe 3i c1080ChOTYHUeHb 0OHUM OIECI080M i CKAdimb
10 peuens 3 6yob-akumu 3 yux oiecuie.

Donner avis. Faire offre. Procider a 'achat. Donner la possibilitii. Exprimer
ses remerciements. Faire le commerce. Marquer une hausse. Effectuer le
paiement. Apporter des modifications. Donner satisfaction. Prizsenter ses
excuses. Etre en progression. Faire des pricisions. Ajouter foi. Etre possesseur.
Procinder al'analyse. Apporter des changements.

Bapianm 2

1. Ilepexnadims mexcm hpanuy3vkoro mogoio.
Buou cmpaxyeanns

VY cTpaxyBaHHI BHOKPEMITIOIOTh TPH Tally3i: ocoducme, maiHose i cmpa-
XY8auHs 8i0nogioanvHocni. 3 OIIALY Ha [Ie, CTPAXOBi HOCIIYTH MOAUISAIOTECS Ha
TaKi:

3aXMCT MallHOBHX IHTEpeCiB, MOB’A3aHUX 3 KUTTAM, 3I0POB’SM i
MIEHCIHUM 3a0e3MeueHHsIM 3aCTPaXxoBaHOi 0coOM (0COOHCTE CTpaxy-
BaHH);

3aX¥CT MaifHOBHX IHTEPECIB, OB’ I3aHHX 3 BOJIOAIHHIM, KOPUCTYBaHHSM,
PO3IOPSLKEHHSIM MaifHOM (MaifHOBE CTpaxyBaHHs);

3aXMCT MaifHOBHX IHTEPECIB, 0B SI3aHHX 3 BiILIKOTyBaHHIM MOPAITBEHIX
YH MaTepiaTbHUX 30UTKIB, 3aII0IsTHAX 3aCTPAXOBAHOIO 0COOOK0 TPETii
0co0i (cTpaxyBaHHS BiAIOBITAEHOCTI).

lay3i cTpaxyBaHHS HOIUISIOTh HA BUIU CTPaxyBaHHs. 3aJIeKHO BiJ cy-
KyITHOCTi 00CTaBUH MOXKYTb (POpMYBaTHCh TaKi BUIM CTPaXyBaHHS: Cpax)-
BAHH5 810 BOCHIO, NONCUMMEBE CMPAXYBAHHS, CIPAXYBAHHS 810 HEUJACHUX U~
naokie, cMpaxyeanHs 2pOMAOAHCLKOI 8i0nogidanrbHoCmi 3a apmayesmuyny
npoOdyKyiro Ta iH.
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2. Bubepimb 00un 6ionogionuil iz 3a3HA4eHUX Y OYHCKAX MEPMIHIE.

1. Les compagnies dulivrent (des primes/des garanties) complimentaires
aux rmgimes de base de la Sticuritv sociale. 2. Dans le cas o le matviriel fabriqui
cause le dommage aux clients c’est la responsabilitii civile de (I'assureur/
l'assuri) qui est engagie. 3. Le souscripteur verse (une indemniti/une prime)
gue la socintv d’assurance capitalise. 4. A I'heure actuelle les compagnies
d'assurances garantissent nombre de (risques/prestations). 5. L'assurn est tenu
de diclarer (la catastrophef/le sinistre) dans les 5 jours qui suivent.

3. Bubepimb yKkpaincoki 6i0nogioHuUKu 00 1AMUHCLKUX BUCT06I6, AKI
yacmo 3ycmpiuaiomucs 6 pi3HUX 6u0ax 00KymeHmauii.

A fortiori y 3araJibHUX pucax

Alias IOPUANYIHO

A posteriori TUM OljIbIIIe

A priori 3a BapTICTIO, a/[BAJIOPHUM
De facto 3aBYaCHO

Dejure bakTHIHO

Grosso modo Ha MMiJICTaBi JOCBiLy
Bapianm 3

1. Ilepeknadimb mekcm yKpaincoKolo mMogoio i nocmaeme 5 3anumanv 00
HbOZ2O.

Les lettres de cridit

Une lettre de cridit (accriditif) est une lettre par laquelle sur la demande
d’'une personne (un marchand, commeraant ou banquier) une banque prend sur
elle l'obligation de payer a une troisiume personne nommite, “le binwuficiaire”,
une somme diterminiie ou d’accepter des traites par le binficiaire pour cette
somme.

Dans le commerce extirieur ont cours dans la plupart des cas des lettres de
cridit documentaires. Une lettre de crirdit documentaire ne privoit pas le
paiement de la somme y dinommie que contre certains documents qui sonta
priasenter par le binwuficiaire.
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L'mmission d’une lettre de criadit ne doit pas obligatoirement ktre liie a une
opwuration de crindit. Mais presque toujours le cas contraire a lieu. C'est pourquoi
on appelle ce document “lettre de criadit”.

2. Bcmaeme neooxioni cnoea 6 mexcm.

J’ai, de la, ravi, sa, organisation, annuelle, cordiaux, avant, attentions,
a, au, aprus, je, succus, plaisir, je tiens, mon, convenu, 'occasion, m’en,
spticialittis, encore, Confrure.

1. ... 2jours consacris ... tourisme dans la rigion de Florence, ... suis
rentri(e) ... Figeac, trus satisfait(e) des rasultats du VIIIe Congrus annuel
de miidecine homiopathique.

2. ...aVous exprimer toute ma reconnaissance pour les ... que Vous avez
euesa...ngard. Comme ..., je Vous ferai parvenir ... le 30 avril prochain
le compte rendu du svminaire “Hommopathie et maladies chroniques”
dont ... ntvi chargi(e).

3. SiVous avez ... de venir dansle Sud-Ouest ... France, n'hisitez pas a ...
avertir, je serai ... de VVous servir de guide dans la mgion et de Vous
faire dincouvrir les ... quien font ... renommie.

4. JeVous exprime ... toutes mes filicitations pour le ... remporti par le
Congrus et sa parfaite ... j'espure avoir le ... de Vous revoir a Lille lors
de la confirrence ... des miidecins homiiopathes.

Je Vous prie d'agriier, Cher ..., l'expression de mes sentiments les plus ...

3. Ilepexnadimov ppanyyzskoro mMo6o10.

1. Yepe3 cruxiiiHe J1X0, IO CTAIOCS B LIbOMY PEriOHI, IEPErOBOPH MiXkK
MpeJcTaBHUKAMK Hamx (GipM BiAKIaAawThes. 2. Uepes migBUINCHHS IiH Ha
METaJli Ha MDKHApOAHOMY PUHKY MU 3MYLIEHI ITiIBUIIUTH L[IHN Ha HAIlll TOBAPH.
3. BpaxoByrouu BHCOKY sIKiCTh HAIIIUX TOBAPIiB, MU CIIOIBAEMOCH, 110 Bu, sik
i panimre, OyneTe HAIIMMHU KIEHTAMH 1 3aMOBISTHMETE HAIIY MPOAYKIIIO.
4.Y 3B’s13Ky 31 30UIbIIEHHSIM 00CSTIB TOPTiBJIi MU BIAKPHIM (iJIifo HAIoi GpipmMu
B XapkoBi. 5. bepyuu 10 yBaru Komity, siki MaeEMo, MOXKEMO HaJlaTu Bam 3HIDKKY
B po3mipi 10 %.
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Bapianm 4

1. Ilepexnadimp mexcm yKpaincvKoro M0o6010 i nocmasme 5 3anumans
00 HbO20.

La Suisse, ou Confirdiration Suisse

La Suisse est une mpublique fiidirale de 'Europe centrale. En ce quiconcerne
le produit national brut par habitant, la Suisse occupe la premiure place parmi
les nations industrielles (a peu prus de 35 000$ par habitant). C'est donc un
pays caractirisi par la crination de hautes valeurs ajoutiies, une culture du travail
de longue tradition, les produits high-tech de conception des plus modernes et
des relations commerciales avec le monde entier qui occupe la position de tkte.

La Suisse ne possude aucune des matinres premivrres traditionnelles qui sont
dans d’'autres pays a la base du dinveloppement industriel. La mitallurgie part
des produits semi-finis (importis) pour les transformer en produits finis des
plus divers. Ceci met aussi en nvidence un trait caractiristique de I'mconomie
suisse: la transformation de produits partiels ou intermitdiaires en produlits de
margue devant faire face a des exigences d’'usage ou de qualiti levires. Ce type
de produit doit souvent ktre ricoulin a I'tranger car le marchi intirieur ne suffit
souvent pas.

La Suisse occupe la 9°place dans la liste des grands pays exportateurs du
monde; ce petit pays tient mkme la 5° position si 'on considure I'exportation de
prestation de services uniquement et 'Union Europrienne comme une entitia.
Le trafic de marchandises repritsente aussi une affaire intiressante pour les
pays partenaires de la Suisse, puisque les entreprises du pays importent, a leur
tour, annuellement pour plus de 110 milliardes de francs suisses de biens et
services.

2. 3naitdoime yKpaincoKi ¢i0n0GiOHUKU PPAHUY3LKUX C/1080CNOJIYUEHD.

Les produits sont de mauvaise qualiti.

La marchandise ne corresponde pas au modvle commandi.
Les articles ont des difauts visibles.

La quantit n'est pas conforme a lacommande.

Il'y a des difauts de production.

Les produits ne sont pas conformes aux exigences du standard.
Trois caisses ont it trus endommagies.
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Les articles sont malfazonnis.
D’aprus lamesure et la forme les articles ne sont pas conformes au module
(al'mchantillon).

3. Bu siomosnaemecey npuitnamu mosap. Ckaadime pexnamayiro,
BUKOPUCMOBYIOUU CTIO6OCHONYUEHHs 3 n. 2.

@OPMHU IIOTOYHOI O TA I1IJICYMKOBOI' O KOHTPOJIFO

[ToTouHMiT KOHTPOJIb 3HAHb CTYJACHTIB 3JIHCHIOEThCS Y (DOPMI HAITMCAHHS
HUMH ITMCBbMOBHX POOIT HA TEMH, 3alIPOIIOHOBAHI JI0 BUBYCHHS 32 NIEBHUI Iie-
pion.

[TizcyMKOBHI KOHTPOJIb 3HaHb 3IIHCHIOETHCS IICHS 3aBEPUICHHS TEPMIiHY
BUBYCHHS nuciuIuIiag “THo3eMHa jinoBa MoBa (ppaniry3pka)” y popmi icIiUTy.

Ex3ameHalriiina kapTka Ma€e TaKUi 3MICT:

YUTAHHS 1 NepeKa3 TEKCTY 3a CIELiaIbHICTIO 3 MOSCHEHHSIM OKPEMHX
TEPMIHIB;

rpamMaTuyHe 3aBAaHHs;

BUIbHA O€cijla Ha 3aMPOMOHOBAHY TEMY KypCYy.

CryneHTaM HaIa€ThCsl MOXKIIMBICTD IS IIPOSIBY CBOET 0013HAHOCTI 3 OJIHIET
13 3aITaHOBaHMX JI0 BUBYCHHSI IIPOTSTOM TEPMiHY HABUYaHHS TEM Y BUIVIAI Ha-
mrcaHHA pedepary 3a crienkypc “THo3emHa fisoBa MoBa ((ppaHIly3bKka)’” 3arajioM.

IIUTAHHA JIJT1 CAMOKOHTPOJ/IIO

Bunn ninmoBoi oxymeHTarii.
[TnaTixHI TOKYMEHTH.
Hupkysnsp.

Konrpaxr.

VYrona.

CratyT.

CrpaxyBaHHS

IcTopis cTpaxyBaHHSI.

Bunn crpaxyBaHHS.
HaitreoOxinHimri, Ha BalTy TyMKY, BUIU CTPaxXyBaHHS.
Jlorosip crpaxyBaHHS.

AN R U ol e

—_—
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18

12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.

W

CrpaxyBanus y ®panuii.
CrpaxyBaHHs B YKpaiHi.
MapxkeTuHr.

EBouttoriist MapKeTHHTY.

TonoBHE MpU3HAYEHHS MAPKETUHTY.
IIpsiMuil MapKkeTUHT.
Mi>XHapOoHUIH MapKETHHT.
BuBueHHs1 MapkeTHHTY B YKpaiHi.
Bucrasku Ta sspMapku.

BucraBku sk BUJ pexiamu.
Bucraska-npogax.

Spmapku.

HaiiBigomimii sspMapKu CBITY.
IIeperosopu.

[Ipu3HaveHHs! eperoBopiB.
OpraHi3ailisi IeperoBopis.

Buau neperosopis.

Kpyrmuii crio.

[TizcymKu neperoBopis.
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