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ПОЯСНЮВАЛЬНА ЗАПИСКА

Мета курсу — розглянути особливості процесу ціноутворен-
ня, що здійснюється на основі сукупності загальних принципів,
правил, методів розробки ціни і формування концепції ціноут-
ворення.

Завдання курсу:
• ознайомити студентів із загальною методологією ціноут-

ворення в умовах ринкової економіки;
• розкрити особливості ціноутворення в туристичній галузі;
• навчити визначати оптимальну структуру ціни для макси-

мізації прибутку туристичного підприємства.
Опанувавши дисципліну, студенти повинні
знати:
• предмет, завдання та методи ціноутворення в туризмі;
• особливості ціноутворення на різних видах ринків;
• складові ціни і фактори, що впливають на неї;
• методи контролю і регулювання цін з боку держави;
уміти:
• користуватися спеціальною і науково-методичною літера-

турою;
• розраховувати ціну на туристичний продукт різними ме-

тодами;
• розраховувати еластичність попиту за ціною на туристич-

ний продукт;
• визначати поведінку туристичних підприємств, споживачів

в умовах конкуренції.
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НАВЧАЛЬНО-ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН
вивчення дисципліни

“ЦІНОУТВОРЕННЯ  В ТУРИЗМІ”

№ пор. Назва теми 
1 
2 
3 
4 

Ціноутворення в умовах ринкової економіки 
Основні аспекти ціноутворення в туризмі 
Методи встановлення цін на туристичний продукт 
Ціноутворення і конкуренція в туристичній галузі 

 

ПРОГРАМНИЙ  МАТЕРІАЛ
до вивчення дисципліни

“ЦІНОУТВОРЕННЯ  В ТУРИЗМІ”

Тема 1. Ціноутворення в умовах ринкової економіки

Поняття ціноутворення. Принципи ціноутворення. Умови
здійснення процесу ціноутворення. Сутність ціни та її функції.
Види цін. Цінова стратегія. Поняття та види. Цінова політика
підприємств сфери послуг.

Література [1; 8–10; 17; 19; 23; 24; 32]

Тема 2. Основні аспекти ціноутворення в туризмі

Фактори, що впливають на ціну в туризмі. Структура ціни
на туристичний продукт. Характеристика її складових. Ціноут-
ворення і життєвий цикл туристичного продукту. Визначення
попиту на туристичний продукт.

Література [3; 4; 7; 11; 12; 15; 17; 23; 30]

Тема 3. Методи встановлення цін на туристичний продукт

Методичні підходи до розрахунку ціни на туристичній фірмі.
Витратні методи встановлення ціни. Визначення ціни туристич-
ного продукту на основі попиту споживачів. Організація конт-
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ролю за цінами з боку держави. Методи державного регулюван-
ня цін у туристичній галузі.

Література [2; 6; 14; 16; 17; 22; 23; 28]

Тема 4. Ціноутворення і конкуренція в туристичній галузі

Поняття конкурентного ринку. Його види. Ціноутворення на
різних видах конкурентних ринків. Встановлення рівноважної
ціни в умовах конкуренції. Поведінка туристичної фірми на ринку
в умовах конкуренції. Поведінка споживачів на туристичному
ринку в умовах конкуренції.

Література [15; 17; 18; 20; 21; 26; 27; 29; 31; 32]

ПЛАН ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ

Заняття 1. Визначення оптимального обсягу виробництва за
різними рівнями цін.
Заняття 2. Розрахунок ціни на туристичний продукт за ви-

хідними даними.
Заняття 3. Розрахунок загальної вартості туру за вихідними

даними.
Заняття 4. Визначення рівноважної ціни в умовах конку-

ренції.
Заняття 5. Визначення еластичності попиту за ціною на ту-

ристичний продукт.

КОНТРОЛЬНІ ПИТАННЯ

1. Поняття ціноутворення.
2. Принципи ціноутворення.
3. Умови здійснення процесу ціноутворення.
4. Сутність ціни.
5. Характеристика облікової функції ціни.
6. Характеристика функції з балансування попиту і пропо-

зиції.
7. Стимулююча функція ціни.
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8. Розподільна функція ціни.
9. Функція ціни як засобу розміщення виробництва.

10. Класифікація цін за каналами руху товарів.
11. Класифікація цін за ступенем регулювання.
12. Класифікація цін за територією дії.
13. Класифікація цін за ступенем монопольності й за термі-

ном дії.
14. Класифікація цін за документальністю встановлення.
15. Класифікація цін залежно від суб’єкта встановлення.
16. Біржові ціни.
17. Транспортні тарифи.
18. Цінова стратегія. Її види і характеристики.
19. Урахування фактора інфляції при встановленні ціни.
20. Цінова тактика. Сутність і види.
21. Зовнішні фактори, що впливають на ціну в туризмі.
22. Внутрішні фактори, що впливають на ціну в туризмі.
23. Особливості ціноутворення в туризмі.
24. Зміна стратегії ціноутворення залежно від стадій життє-

вого циклу продукту.
25. Сутність політики ціноутворення на туристичних підпри-

ємствах.
26. Витратний підхід до розробки політики ціноутворення.
27. Споживчий підхід до розробки політики ціноутворення.
28. Принципи цінової політики підприємства.
29. Характеристика попиту на туристичний продукт.
30. Фактори, що впливають на попит у туризмі.
31. Визначення еластичності попиту за ціною на туристичний

продукт.
32. Визначення ціни методом “витрати плюс прибуток”.
33. Визначення ціни методом мінімальних витрат.
34. Метод надбавки до ціни.
35. Метод встановлення ціни з урахування точки беззбитко-

вості.
36. Метод визначення ціни на основі максимального розміру

збитків і прибутків.
37. Метод визначення ціни з орієнтацією на ринковоі ціни.
38. Метод визначення ціни з орієнтацією на конкурентів.
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39. Визначення ціни методом змагання.
40. Організація контролю за цінами з боку держави.
41. Мета та завдання державного регулювання цін.
42. Економічні методи державного регулювання цін.
43. Адміністративно-командні методи державного регулювання

цін.
44. Необхідність державного регулювання цін у ринковій еко-

номіці.
45. Поняття і сутність конкурентного ринку.
46. Особливості конкурентного ринку.
47. Характеристика монопольного ринку.
48. Ціноутворення на монопольному ринку.
49. Характеристика олігопольного ринку.
50. Ціноутворення на олігопольному ринку.
51. Характеристика ринку монопольної конкуренції.
52. Ціноутворення на ринку монопольної конкуренції.
53. Поведінка туристичної фірми на ринку в умовах конку-

ренції.
54. Фактори, що впливають на поведінку споживачів в умо-

вах конкуренції.
55. Структура ціни на туристичний продукт.
56. Собівартість продукції. Її економічні елементи.
57. Прибуток як складова ціни.
58. Податки і торговельно-посередницькі надбавки як скла-

дові ціни.
59. Сутність і методи цінової та нецінової конкуренції.
60. Антимонопольне законодавство України.
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