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ПОЯСНЮВАЛЬНА ЗАПИСКА

Програма курсу “Основи агробізнесу” складена з урахуванням
вимог до підготовки висококваліфікованих спеціалістів у сфері ту-
ризму, особливо агротуризму, а також сучасних тенденцій у ста-
новленні вільного аграрного ринку та приватного сільськогоспо-
дарського виробництва.

Програма дисципліни “Основи агробізнесу” ґрунтується на сис-
темному підході до ефективної взаємодії всіх ланок виробництва в
агросфері: зберігання, транспортування, переробка сільськогоспо-
дарської продукції і доведення до продажу шляхом налагодження
управлінського, технологічного процесу, залучення матеріально-
технічних і фінансових ресурсів для задоволення попиту і вимог
споживачів.

Реалізація програми цього курсу здійснюється на лекціях з тео-
ретичних і прикладних аспектів цієї галузі, семінарах, практичних
навчальних турах, бізнес-тренінгах, а також шляхом ознайомлення
із демонстраційними полями різних культур і технологій, пробно-
го маркетингу продукції та навчальної практики.

Мета дисципліни “Основи агробізнесу” — ознайомити майбутніх
спеціалістів з туризму з основним напрямком розвитку агробізнесу
як важливим способом активізації туристичної діяльності і досяг-
нення її ефективності. Для цього студент повинен:

• опанувати загальні закономірності, завдання, способи та прийо-
ми успішного здійснення підприємницької діяльності в аг-
рарній сфері та у сільській місцевості;

• набути навичок управління та організації сільськогосподарсь-
кого виробництва за ринкових умов;

• засвоїти основи розробки ефективних механізмів співпраці
між переробними підприємствами та сільгоспвиробниками;

• вивчити систему кредитно-фінансового забезпечення сільсько-
господарських товаровиробників;

• набути навичок організації кооперативних формувань із за-
безпечення матеріально-технічними ресурсами, виробництва
та реалізації продукції сільгоспвиробництва;

• навчитися здійснювати апробацію виробництва нових видів
сільгосппродукції шляхом закладання демонстраційних полів
та маркетингу;

• вивчити законодавче забезпечення розвитку агробізнесу;
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• опанувати шляхи популяризації приватного господарювання
і необхідності впровадження ринкових реформ;

• навчитися організовувати та здійснювати навчальні та прес-
тури, круглі столи з актуальних питань розвитку агробізнесу.

Предметом вивчення агробізнесу є система економічних відно-
син між складовими агропромислового комплексу — від вирощу-
вання сільськогосподарської сировини до продажу готової продукції.

Дисципліна “Основи агробізнесу” пов’язана з науками, які ма-
ють спільний об’єкт вивчення, зокрема “Основи економічної теорії”,
“Загальна теорія бізнесу”, “Макроекономіка”, “Мікроекономіка”,
“Маркетинг” та ін. Окремі питання з цих курсів введені в програ-
му дисципліни “Основи агробізнесу”, що суттєво поглиблює рівень
підготовки майбутнього управлінця у сфері туризму.

НАВЧАЛЬНО-ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН
 вивчення дисципліни

“ОСНОВИ  АГРОБІЗНЕСУ”

№  
пор. 

Назва розділу і теми 

 І. Теоретичні основи агробізнесу 
1 Предмет і завдання курсу 
2 Агропромисловий комплекс (АПК). Структура агробізнесу  
3 Продовольчий маркетинг 
4 Структурно-функціональна організація продовольчого маркетингу 
5 Зберігання, переробка і дистрибуція продукції 
6 Проблеми розвитку підприємництва в АПК 
 ІІ. Агропродовольча система 

7 Продовольча проблема у світі 
8 Стратегії сільськогосподарського виробництва 
9 Аграрний ринок 

10 Екологізація агробізнесу 
 ІІІ. Організаційна структура агробізнесу 

11 Організація виробництва у приватних господарствах 
12 Організаційні форми агропромислового виробництва України 
13 Сільськогосподарські виробничі та обслуговуючі кооперативи 
14 Кредитні спілки 
15 Правове регулювання агробізнесу 

 IV. Регіональна структура агробізнесу 
16 Територіальна організація агробізнесу в Україні 
17 Агробізнес розвинених країн 
18 Особливості агробізнесу у країнах Східної Європи і СНД 
19 Агробізнес у країнах, що розвиваються 
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ПРОГРАМНИЙ  МАТЕРІАЛ
до вивчення дисципліни

“ОСНОВИ  АГРОБІЗНЕСУ”

Розділ I. Теоретичні основи агробізнесу

Тема 1. Предмет і завдання курсу

Зміст, предмет, завдання науки. Місце дисципліни “Основи аг-
робізнесу” в системі наук. Теоретичні та методичні основи. Поня-
тійно-термінологічний апарат.

Література [14; 26; 42; 49; 52; 56; 58]

Тема 2. Агропромисловий  комплекс (АПК). Структура
агробізнесу

АПК та його характеристика. Елементарний, регіональний і при-
міський АПК. Розвиток агропромислової інтеграції та формування
АПК. Призначення та склад інфраструктури агропромислового
виробництва. Функції агросервісу. Інформаційне обслуговування
АПК. Соціальна інфраструктура у сільській місцевості.

Блок сільськогосподарського виробництва. Блок виробництва
засобів виробництва для сільського господарства. Блок зберігання
сільськогосподарської продукції. Блок агросервісу. Блок перероб-
ки сільськогосподарської сировини. Блок реалізації сільськогоспо-
дарської продукції.

Література [5; 9; 15–17; 20; 24; 27; 42; 45; 47; 55; 61]

Тема 3. Продовольчий маркетинг

Система продовольчого маркетингу. Особливості попиту на про-
довольчі товари. Організація і функціонування продовольчого мар-
кетингу. Функції маркетингу. Роль і місце сільськогосподарського
виробництва та переробного комплексу у системі продовольчого
маркетингу. Збут сільськогосподарської продукції. Канали збуту,
форми і методи реалізації продовольства.

Література [18; 39; 40; 43; 51; 56; 58]
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Тема 4. Структурно-функціональна організація
продовольчого маркетингу

Основні принципи організації продовольчого маркетингу. Еле-
менти системи продовольчого маркетингу. Цінова стратегія. Опти-
мізація товарного асортименту та руху товарів. Рекламна діяльність.
Базові принципи фінансового планування. Розробка Грос Мард-
жину. Розробка бізнес-плану.

Література [16; 18; 30; 39; 40; 42–44; 51; 58]

Тема 5. Зберігання, переробка і дистрибуція продукції

Роль процесу зберігання сільськогосподарської продукції в аг-
робізнесі. Сучасні тенденції у технологіях зберігання сільськогос-
подарської продукції. Роль переробної промисловості в агробізнесі.
Маркетингові функції переробників сільськогосподарської сирови-
ни. Сучасні тенденції розвитку переробної промисловості. Закон
ринкових зон. Основні ринки переробників сільськогосподарської
сировини і харчових продуктів.

Література [10; 22; 38; 52; 56; 58; 66]

Тема 6. Проблеми розвитку підприємництва в АПК

Специфічні проблеми розвитку підприємництва в АПК. Макро-
економічні причини стримування агробізнесу. Роль суб’єктивних
чинників. Заходи стимулювання розвитку агробізнесу.

Література [2–4; 6; 7; 9; 11–13; 15; 22; 26; 38; 41; 42; 44 ]

Розділ II. Агропродовольча система

Тема 7. Продовольча проблема у світі

Основні тенденції виробництва продовольства у різних регіонах
світу. Прогнозування виробництва продовольства і попиту на ньо-
го. Методи збільшення продовольчих ресурсів

Література [32; 45; 54; 58]
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Тема 8. Стратегії сільськогосподарського виробництва

Адаптація сільськогосподарських підприємств до ринкових умов.
Формування структури угідь і організація території. Особливості
формування сівозмін. Обробіток ґрунту. Принципи формування
систем удобрювання.

Література [3–5; 15; 22; 26–28; 33; 38; 49; 62]

Тема 9. Аграрний ринок

Поняття і структура аграрного ринку. Специфічні риси аграр-
ного ринку. Класифікація конкурентних структур.

Ринок землі. Земельна реформа в Україні як передумова роз-
витку ринку землі. Структура земельних угідь і агрокліматичні
ресурси України. Агровиробнича характеристика основних типів
ґрунтів України. Земельний кадастр і моніторинг земель.

Ринок продовольства. Особливості попиту на продовольчу про-
дукцію. Функціонування ринку продовольства. Місткість продо-
вольчого ринку та його регіональні особливості. Ринок рослинниць-
кої і тваринницької продукції.

Література [7;12; 18; 19; 21; 24; 35; 53; 62; 74]

Тема 10. Екологізація агробізнесу

Основні принципи екологічного сільського господарства. Тен-
денції розвитку екологічного землеробства в Європі. Економіка
екологічного землеробства. Вплив сільськогосподарського вироб-
ництва на стан довкілля. Вплив переробних підприємств на стан
довкілля. Економічні механізми екологізації агробізнесу.

Література [8; 10; 56; 58; 71]

Розділ III. Організаційна структура агробізнесу

Тема 11. Організація виробництва у приватних
господарствах

Організація сільськогосподарського виробництва у селянських
(фермерських) господарствах. Становлення і розвиток фермерства
в Україні. Форми кооперації фермерів. Типи фермерських госпо-
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дарств. Правові основи створення селянських (фермерських) гос-
подарств. Оцінка основних природних чинників. Оцінка основних
засобів виробництва. Економічна оцінка господарської діяльності.
Планування рентабельності рослинництва і тваринництва

Література [3; 4; 16; 27; 33; 44]

Тема 12. Організаційні форми агропромислового
виробництва України

Правові основи колективних сільськогосподарських підприємств.
Організаційні форми агропромислового виробництва: агропромис-
лові комбінати, агропромислові об’єднання (виробничі та науково-
виробничі системи), агрофірми, агроконсорціуми, спільні підпри-
ємства, міжнародні продовольчі компанії.

Нові форми підприємництва на селі. Лізинг. Види лізингових
операцій. Основні форми лізингу. Машинно-технологічні станції.

Література [3; 11; 15; 20; 27; 31; 36; 37;
41; 52; 61; 65; 67; 70; 73]

Тема 13. Сільськогосподарські виробничі та обслуговуючі
кооперативи

Характеристика сільськогосподарських виробничих кооперативів
(СГВК). Порядок і основні етапи створення СГВК. Права й обо-
в’язки членів СГВК. Правові документи регулювання діяльності
СГВК. Специфіка створення і функціонування СГВК. Обов’язкове
й асоційоване членство в СГВК як альтернатива приватно-оренд-
ним підприємствам. Пайові відносини в СГВК.

Організаційно-економічні основи формування. Організаційні і
ринкові чинники розвитку кооперативних підприємств. Моделі
фінансово-господарського механізму сільгоспкооперативів. Спожив-
ча кооперація. Об’єднання кооперативів. Пайові відносини у
сільськогосподарських обслуговуючих кооперативах. Моделі обслу-
говуючих кооперативів.

Література [11; 38; 56; 58; 60; 61; 67]
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Тема 14. Кредитні спілки

Засади діяльності кредитних спілок. Функції та напрямки діяль-
ності. Створення кредитних спілок. Управління кредитною спілкою.
Економічні засади діяльності. Об’єднання кредитних спілок.

Література [25; 41]

Тема 15. Правове регулювання агробізнесу

Державне регулювання і ринкові механізми. Функції органів
державного регулювання. Форми та методи регулювання агробізне-
су. Світовий досвід державного регулювання агробізнесу.

Література [1–13; 23; 35; 63; 68; 69]

Розділ IV. Регіональна структура агробізнесу

Тема 16. Територіальна організація агробізнесу в Україні

Агропромислові зони. Агропромислові райони. Спеціалізовані
агропромислові зони і райони. Поліська агропромислова зона. Лісо-
степова агропромислова зона. Карпатський агропромисловий ра-
йон. Кримський агропромисловий район.

Література [17; 19; 20; 22; 29; 34; 66; 72]

Тема 17. Агробізнес розвинених країн

Особливість розвитку сільського господарства розвинених країн.
Основні організаційні форми агробізнесу в США. Агропромисловий
комплекс і форми агробізнесу в Канаді. Агропромислова інтеграція
в Японії. Агропромислова інтеграція і агробізнес у країнах ЄС.

Література [14; 16; 27; 28; 31; 33; 36; 54; 64]

Тема 18. Особливості агробізнесу у країнах Східної
Європи і СНД

Основні напрямки аграрних реформ у країнах Східної Європи.
Особливості розвитку агробізнесу в країнах Східної Європи. Фор-
мування національних агропромислових комплексів у країнах СНД.
Аграрні перетворення і становлення агробізнесу в країнах СНД.

Література [26; 27; 54; 58; 64; 74]
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Тема 19. Агробізнес у країнах, що розвиваються

Особливості формування національних агропромислових комп-
лексів у країнах Африки. Агропромислові комплекси країн Близь-
кого Сходу. Розвиток агропромислового комплексу в країнах Півден-
ної і Південно-Східної Азії. Стан агробізнесу в країнах Латинської
Америки.

Література [27; 54; 58; 64; 74]

ВКАЗІВКИ ДО ВИКОНАННЯ
КОНТРОЛЬНОЇ РОБОТИ

Варіант контрольної роботи студент вибирає за першою літерою
свого прізвища (див. таблицю).

Перша літера прізвища студента Номер варіанта контрольної роботи 
А, П, Л 
Б, У, Я 
В, Є, Ф 
Г, Ю, Х 
Д, Й, Р 
Ж, С, Ш 
З, Т, Щ 
І, К, О 
Е, Ї, Ц 
М, Н, Ч 

1 
2 
3 
4 
5 
6 
7 
8 
9 

10 
 
Мета контрольної роботи — перевірити рівень знань студентів

теоретичного матеріалу і набутих практичних умінь під час вивчен-
ня курсу “Основи агробізнесу”, а також сприяти самостійному опра-
цюванню навчальної літератури, правових документів, статистичних
матеріалів і результатів власних досліджень. Контрольна робота
оформлюється згідно із діючими у МАУП “Методичними рекомен-
даціями з підготовки й оформлення контрольних завдань і робіт”.

ЗАВДАННЯ  ДЛЯ КОНТРОЛЬНИХ  РОБІТ

Варіант 1
1. Поняття “агробізнес” та його історичний розвиток.
2. Компонентна структура зернопереробного комплексу України.
3. Стадії процесу впровадження маркетингової діяльності на

підприємствах АПК.
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Варіант 2
1. Система зв’язків регіонального АПК.
2. Територіальна структура зернопереробного комплексу Ук-

раїни.
3. Організаційна структура відділу маркетингу на підприємствах

АПК .

Варіант 3
1. Передумови розвитку агробізнесу в Україні.
2. Компонентна структура цукробурякопереробного комплексу

України.
3. Схема й етапи досліджень у продовольчому маркетингу.

Варіант 4
1. Функції продовольчого маркетингу.
2. Територіальна структура цукробурякопереробного комплек-

су України.
3. Етапи процесу рекламної діяльності в системі продовольчого

маркетингу.

Варіант 5
1. Організаційні форми ведення сільського господарства в Ук-

раїні.
2. Компонентна структура м’ясопереробного комплексу Украї-

ни.
3. Організація реалізації сільськогосподарської продукції.

Варіант 6
1. Призначення та склад інфраструктури агропромислового ви-

робництва.
2. Територіальна структура м’ясопереробного комплексу Ук-

раїни.
3. Основні заходи з управління і планування асортименту

сільськогосподарської продукції.

PDF created with FinePrint pdfFactory Pro trial version http://www.fineprint.com

http://www.fineprint.com


1 2

Варіант 7
1. Державне регулювання агробізнесу.
2. Компонентна структура молокопереробного  комплексу Ук-

раїни.
3. Методика розробки цінової стратегії у системі продовольчо-

го маркетингу.

Варіант 8
1. Агробізнес у розвинених країнах.
2. Територіальна структура молокопереробного комплексу Ук-

раїни.
3. Організація матеріально-технічного забезпечення підприєм-

ства АПК.

Варіант 9
1. Ринок землі і продовольства.
2. Компонентна структура плодоовочепереробного комплексу

України.
3. Загальна схема річного плану маркетингу на підприємствах

АПК .

Варіант 10
1. Агробізнес у країнах Східної Європи і СНД.
2. Територіальна структура плодоовочепереробного комплексу

України.
3. Система контролю у продовольчому маркетингу.

КОНТРОЛЬНІ ПИТАННЯ

1. “Зелена революція” та її наслідки для сільськогосподарсько-
го виробництва.

2. Причини виникнення поняття “агробізнес”.
3. Предмет і завдання курсу “Основи агробізнесу”.
4. Поняття агробізнесу та його історичний розвиток.
5. Історичний процес становлення агробізнесу.
6. Об’єктивні і суб’єктивні передумови формування агробізнесу.
7. Варіанти вертикальної інтеграції у сільському господарстві.
8. Продовольчо-сировинний підкомплекс АПК.
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9. Структура продовольчо-сировинного підкомплексу.
10. Структурне визначення агробізнесу.
11. Функціональне визначення агробізнесу.
12. Цільова функція агробізнесу.
13. Агробізнес як складова економіки.
14. Агробізнес як вид підприємницької діяльності.
15. Основні агрегати (компоненти) агробізнесу.
16. Характеристика системи продовольчого маркетингу.
17. Види підприємницької діяльності, що належать до поняття

продовольчого маркетингу.
18. Стадії впровадження маркетингової діяльності на підприєм-

ствах АПК.
19. Загальні принципи складання схеми маркетингу.
20. Сутність елементів маркетингу.
21. Базові методи розрахунку первісної ціни на продукцію АПК

згідно з концепцією маркетингу.
22. Основні види цін, що використовуються для успішного про-

сування на ринку нових виробів і послуг.
23. Суперечності у системі продовольчого маркетингу та їх роз-

в’язання.
24. Чинники, які враховуються при визначенні цільової функції

агробізнесу.
25. Зв’язок між платоспроможним попитом і товарною пропози-

цією.
26. Гнучкість доходу та її залежність.
27. Особливості попиту на продовольчі товари.
28. Суть методики аналізу ринку на продукти харчування.
29. Особливості товарної пропозиції продуктів харчування.
30. Визначення обсягу товарної пропозиції.
31. Функції продовольчого маркетингу.
32. Сільське господарство у системі продовольчого маркетингу.
33. Місце переробників сировини та виробників продуктів хар-

чування у системі продовольчого маркетингу.
34. Канали збуту, форми і методи реалізації продукції.
35. Групи посередників у продовольчому маркетингу та їхня роль.
36. Роль інновації у системі маркетингу.
37. Види реклами та їх особливість.
38. Вимоги до реклами на продукти харчування.
39. Особливість розробки бізнес-планів на підприємствах АПК.
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40. Суть закону ринкових зон.
41. Види продукції продовольчого комплексу за ступенем готов-

ності.
42. Специфіка та структура аграрного ринку.
43. Конкурентна структура аграрного ринку.
44. Специфічні риси аграрного ринку.
45. Конкурентна ситуація сільського господарства щодо попиту

і пропозиції.
46. Підприємництво у сільській місцевості та його основні на-

прямки.
47. Форми власності на землю.
48. Інфраструктура підприємництва на селі.
49. Склад сфер агропромислового комплексу.
50. Аграрна реформа і розвиток підприємництва.
51. Основні функції агросервісу.
52. Форми агросервісного обслуговування за умов ринкової еко-

номіки.
53. Лізинг у підприємництві.
54. Машинно-технологічні станції як різновид сервісного підпри-

ємництва.
55. Сучасні проблеми розвитку підприємництва на селі.
56. Колективні та кооперативні засади організації сільськогос-

подарського виробництва.
57. Колективні сільськогосподарські підприємства та засади їх

організації та функціонування.
58. Загальні принципи сільськогосподарської кооперації.
59. Суть поняття “територіальна організація агробізнесу”.
60. Передумови формування міжнародної системи агробізнесу.

ЗАВДАННЯ  ДЛЯ РОЗРОБКИ
ПЛАНУ МАРКЕТИНГУ

Для набуття практичних навичок підприємницької діяльності в
агробізнесі студентам пропонується виконати індивідуальні завдання,
змістом яких є розробка плану маркетингу агропідприємства, мета
якого — вихід на ринок продовольства із власною продукцією.

Успішне виконання студентами цього завдання потребує теоре-
тичних знань з курсу “Основи агробізнесу”, опрацювання літера-
турних джерел, матеріалів інтернет-видань тощо.
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Схема розробки плану-маркетингу підприємства:
1. Назва підприємства, місцезнаходження.
2. Напрямок виробничої діяльності, види продукції.
3. Характеристика ринку продовольства.
4. Можливі конкуренти.
5. Обґрунтування цілей і стратегій маркетингу.
6. Прогноз кон’юнктури на плановий період.
7. Обґрунтування асортиментної політики підприємства.
8. Обґрунтування цін.
9. Характеристика упаковки.

10. Характеристика реклами.
11. Заходи щодо стимулювання збуту.
12. Кошторис маркетингу.
13. Характеристика стратегії маркетингу на 5 і 10 років.
Для розробки плану маркетингу пропонуються підприємства,

розташовані у західному регіоні України:

1. ТзОВ “АГРОКООП” — виробник борошна.
Вихідні дані:
Виробнича потужність — 2500 т/рік.
Ціна одиниці продукції (1 т) — 1850 грн.

2. НВТП “АРВОМ” — виробник пельменів “Сибірські”.
Вихідні дані:
Виробнича потужність — 175 т/рік.
Ціна одиниці продукції (1 кг) — 7 грн.

3. ТзОВ “Астур” — виробник мінеральної води “Трускавець-
ка” .

Вихідні дані:
Виробнича потужність — 500000 дал/рік.
Ціна одиниці продукції (1 дал) — 9 грн.

4. ВАТ “Львівський холодокомбінат” — виробник продуктів
харчування.

Вихідні дані:
Виробнича потужність — 1200 т/рік.
Ціна одиниці продукції (1 кг) — 8 грн.
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5. ТзОВ “Артор-Агро” — виробник комбікормів.
Вихідні дані:
Виробнича потужність — 5000 т/рік.
Ціна одиниці продукції (1 т) — 300 грн.

6. ВАТ “Львівський хлібозавод № 1”.
Вихідні дані:
Виробнича потужність — 10000 т/рік.
Ціна одиниці продукції (1 т) — 1200 грн.

7. ЗАТ “Західноукраїнська цукрова компанія” — виробник цукру.
Вихідні дані:
Виробнича потужність — 55000 т/рік.
Ціна одиниці продукції (1 т) — 2370 грн.

8. ПП “Чабак” — виробник ковбас.
Вихідні дані:
Виробнича потужність — 500 т/рік.
Ціна одиниці продукції (1 кг) — 9 грн.

Студенти можуть запропонувати власний варіант, узгодивши його
з викладачем.

Для реалізації продукції вибирається один з ринків:
• товарні біржі;
• торгові доми;
• оптова торгівля;
• оптово-роздрібна торгівля;
• продовольчий ринок населеного пункту.
Результати розробки планів маркетингу розглядаються на прак-

тичних заняттях.
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